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A CROCUS projekt céljai - Kulturalis és kreativ turizmus fejlesztése hatarmenti vidéki és
tavoli teriileteken
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Kutatas modszerek — Szekunder forrasok feldolgozasa

Interdiszciplinaris Kulturalis es Europa

szakirodalom kreativ turizmus
feldolgozas tzleti modelljei

szakpolitikal
keretek
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Kutatas modszerek — Delphi kutatas

Ruralis térségek kulturalis és
kreativ turizmusa,
makroregionalis, hatarokon

200+ f0 bevonasaval e 79 1 :
atnyulo kulturalis es kreativ

turizmus strategiak és
kezdemeényezések
megvaldsitasanak akadalyai
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El6 laboratériumok (Living Lab) létrehozasa

Learn about users
through testing
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Pannon Egyetem — Dél-Zala és Pomurska Living Lab
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Kutatas az élé laboratoriumokban — szekunder adatok 6sszegyljtése
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Gazdasagi,
tarsadalmi,
kornyezeti

adottsagok

Test Turisztikai mutatok
7 Kulturalis és kreativ
turizmus adottsagai




Kutatas az él6 laboratériumokban — adottsagok és igények felmérése

Szakértoi interjuk (min. 16)

Kérddives felmérés: Helyi lakossag (min. 100)

Kérdoives felmérés: Turisztikai vallalkozasok (min. 30)

Kérddives felmérés: Turistak (min. 100)
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Kutatas az él6 laboratoriumokban — adottsagok és igények felmérése

Hataron
atnyulo
tevekenyséegek

Turizmus Attrakciok
hatasai ertekelése

Turizmus
fejlesztese
iranti attitud

Vallalkozdi
felkészultseg
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Kutatas
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Szakértéi interjuk
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A szakertoi interjuk

Kihivas — Magyarorszag:

e korlatozott vonzero, rovid tartézkodasi ido

 humaneroforras és a kulturalis/turisztikai
programok hosszu tavu fenntartasa

e avallalkozdi szellem és a koordinacio, kozos
turizmusmarketing hianya

* infrastruktura — kozlekedés, utak

2 CROCUS

Kihivas - Szlovénia:

finanszirozas

egyseéges, régios szintl marketing stratégia
human erdéforras

gasztronomiai kinalat

kbzlekedés




Helyi lakossag
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Turisztikai vallalkozasok
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Living Lab workshopok

Definition workshop

,Uzleti  modell-prototipusunknak  olyan
hdalozati alapu, ,lassu turizmuson” alapulo
csomagok kinalatara kell 6sszpontositania,
amelyek novelik a gazdasagi hozzdjarulast,
erdsitik a helyi kézosségi kohéziot, és
figyelembe veszik a fenntarthatosagi
szempontokat.”
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Living Lab workshopok

1. Otletel& workshop

2. Uzleti modell
workshop

2 CROCUS

prototipus
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Dél-Zala és Pomurska Living Lab lzleti modell prototipusok

Uzleti modell
prototipus Dél-zalali
workshop _ )
elmeényszuret

Meditativ erdei
tanterem élmeény

i
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Folytatasa kovetkezik
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