PANNON EGYETEM
GAZDASAGTUDOMANYI KAR

UNIVERSITY OF PANNONIA
FACULTY OF BUSINESS AND ECONOMICS

Marketing mesterképzési szak
MSc in Marketing

Tanterv

Curriculum

Dékan: Dr. Fehérvolgyi Beéata

Ervényes: 2019. szeptember 1-jétdl i ; -
Effective from 1 September 2019 19/2018-2019.(X1.14.) GTK KT hatarozat szerint




Pannon Egyetem — Marketing mesterszak Tanterv 2017

University of Pannonia — Master in Marketing Curriculum

Marketing mesterképzési szak

1. A szakfelels adatai

Neév: Dr. Formadi Katalin Klaudia
E-mail: formadi.katalin@gtk.uni-pannon.hu

MSc in Marketing

1. Details of the Head of Program

Name:  Dr. Formadi Katalin Klaudia
E-mail: formadi.katalin@gtk.uni-pannon.hu

2. A Szakteruleti Bizottsag tagjai
e  aszakfelelOs;

o a képzés torzstargyainak felelsei kozll két f6 (a szakfelelés javaslatara, a dékan felkérésére)
(SzMR 678 (2));

e Kkét 3 hallgatdi képviseld (1 6 a PEHOK Kari képviseléje, és 1 f6 a PEHOK altal elfogadott
hallgato a szak hallgat6i kozul) (SzMR 678 (2)).

2. Members of the Special Board

the Head of Program
3 of the module Leaders of the core Modules (nominated by the Head of the Program, referral by the Dean);two students representative.

3. A képzés alapveté jellemz6i

3.1. A mesterképzési szak képzesi célja:

A képzés célja olyan szakemberek képzése, akik kiilonbozé Uzleti és non-business szervezetekben,
intézményekben és vallalkozasokban végeznek marketingtevékenységet. Megszerzett elméleti és
gyakorlati ismereteik birtokaban képesek marketingstratégia kialakitasara, marketingtevékenységek,
projektek menedzselésére, kiilonboz6é szervezetek, folyamatok és szakmai programok irdnyitasara, a
szlikséges marketingeszkdzok tartalmanak meghatéarozasara, feladatok végrehajtasanak koordinalasara,
kapcsolattartasra belsé és kiilsé funkciokkal, szervezetekkel. Irasban, széban és modern
infokommunikacios eszkdzokkel idegen nyelven is képesek kommunikalni. Felkésziltek tanulmanyaik
doktori képzésben torténé folytatasara.

3. Basic characteristics of the program

3.1. Training objectives of the MSc in Marketing program:

The objective of the program is to train professionals who perform marketing activities in different for-profit and non-business
organizations, institutions and enterprises. Relying on their acquired theoretical and practical knowledge they are able to work out
marketing strategy, to manage marketing activities, projects, to control different organizations, processes and professional programs, to
specify the content of the necessary marketing tools, to coordinate performance of tasks, to contact internal and external functions,
organizations. They are able to communicate in written foreign language, orally and with modern infocommunicational applications.
Graduates area well prepared to be able to continue their studies ate doctoral level.

3.2. A képzési idé, a kreditek szdma
= A képzési id6 a modell tanterv szerint: 4 szemeszter
= Az oklevél megszerzéséhez sziikséges kreditek szama: 120
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3.2. Duration of study, minimum study hours, credit points to acquire
Number of semesters: 4 semesters
Total credit points acquired: 120

3.3. Végzettségi szint, szakképzettség, a diploma megnevezése
= végzettsegi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat
= szakképzettség: okleveles kbzgazdasz marketing szakon
= szakképzettseg angol nyelvii megjeldlése: Economist in Marketing

3.3. Level of education, qualification and the title of the certificate
Level of education: master level, MSc
Qualification and the title of the certificate: Economist in Marketing

3.4. A képzés fobb tanulmanyi tertletei és kreditpontjai

= Alapoz6 térzsanyag 39 kredit
* Szakmai torzsanyag 33 kredit
- Differencidlt szakmai anyag 21 kredit
= Szabadon vélaszthat targyak 12 kredit
= Diplomamunka 15 kredit

3.4. The main fields of studies of the program

Founding material 39 credit points
Professional core material 33 credit points
Selected professional core material 21 credit points
Elective subjects 12 credit points
Thesis 15 credit points

3.5. A kotelezé es a szabadon véalaszthato targyak kreditértéke

= Kotelez6 targyak 93 kredit
= Szabadon vélaszthatd targyak 12 kredit
= Diplomamunka 15 kredit

3.5. Compulsory and elective subjects and the total credit number to be acquired

Compulsory subjects 93 credit points
Elective subjects 12 credit points
Thesis 15 credit points
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3.6. Szakmai gyakorlat

A Marketing mesterképzesi szak hallgatoi intézményen kivili szakmai gyakorlaton vesznek részt. A
gyakorlati képzés célja komplex feladatok és problémak felismerése, annak megoldasahoz sziikséges
kornyezeti, munkahelyi tapasztalatok megszerzése, és a diplomadolgozat elékeszitése. A szakmai
gyakorlat lebonyolitasara minden olyan vallalkozas vagy intézmény kivalaszthato, illetve felkérheto,
amely a szak jellegéhez kapcsolodd tevekenységet folytat és ahol léteznek felséfokd veégzettséget
igénylo, betdltott munkakorok. A szakmai gyakorlat idétartama 4 hét, amely legkorabban az els6 két
lezart félév utdn nyaron tolthet6 le. A diplomadolgozat készitésére a masodik tanévben keril sor. A
szakmai gyakorlatért kreditpont nem jar. A szakmai gyakorlatok megszervezését és lebonyolitasat kilon
mindségugyi eljaras szabalyozza. A levelezd tagozatos hallgaté a szakmai gyakorlat kdvetelményeit a
munkahelyén is teljesitheti.

3.6. Internship

MSc in Marketing students have to complete an internship at an organization outside the university. The objective of the practical training
is to identify complex, practical problems, to gain experience from the company environment necessary to find solution for those
problems and also to collect practical knowledge for the thesis. The internship can be spent at any organization, private company that is
closely related in its activities to the study area and there are top management tasks. The duration of internship is 4 weeks. It can be
started after the first two completed semester. The thesis is completed during the second year. Credit points are not earned for the
fulfillment of the internship. The organization and completion of the internship is regulated by the specific quality document. Part-time
students can fulfill the internship criteria at their workplaces as well.

3.7. Szaknyelvi kompetenciak fejlesztése
A Marketing mesterképzési szakon gazdasagi és Uzleti szaknyelvi képzés folyik. A Marketing
mesterképzési szakon az angol és a német nyelv preferalt.

ANGOL NYELVU MESTERKEPZESI SZAKRA ERVENYES
Az angol nyelvii Marketing mesterképzési szak képzési nyelve az angol. Az angol szaknyelvi
kompetenciak fejlesztése a szakmai targyak angol nyelven torténé teljesitése révén valosul meg.

3.7.1. Idegen nyelvii képzés

A Marketing mesterképzési szak hallgatoinak az el6irt 120 kreditpontbdl legalabb 6 kreditpontot idegen
nyelvli szakmai targyak teljesitésével kell megszerezni.

Idegen nyelvii szakmai targyakként az alabbiak fogadhatok el:

= jelen tantervben szerepld, kotelez6 targyak idegen nyelvii valtozatai*;

= a Pannon Egyetemen meghirdetett valaszthatd targyak idegen nyelven, amennyiben azok szakmai
targyként elfogadhatok*;

» az ERASMUS-program keretében vagy mas moédon, kilfoldon teljesitett targyak a TKB
jévahagyasaval fogadhatok el.

Az adott félevben az idegen nyelvii targyak meghirdetése a szakfelelos és a dekan egyuttes
jévahagyasaval torténik. Az egyes szakokon elfogadhatd, a Pannon Egyetemen meghirdetett idegen
nyelvl valaszthato targyak listajarol a hallgatok a Gazdasagtudoméanyi Kar Moodle feliiletén tudnak
tajékozaédni.

* Az idegen nyelvi targyak felvetelének elofeltétele az adott targy nyelvének megfelel6 legalabb egy,
allamilag elismert, kozépfokd (B2), komplextipusd nyelvvizsga vagy azzal egyenértékli érettségi
bizonyitvany megléte vagy az adott targy nyelvének megfelel6 Angol/Német nyelvi zardvizsga
teljesitése.
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ANGOL NYELVU MESTERKEPZESI SZAKRA ERVENYES
Az angol nyelvii Marketing mesterszak hallgatoinak idegen nyelvii targyak felvétele nem kotelezo, de
erre fakultativ modon lehet6ségiik van.

3.8. Mobilitasi ablak
Nemzetkdzi mobilitasra ajanlott idészak a 3. és/vagy 4. félév. A kulféldi intézménynél ajanlott a hallgatd
altal még nem teljesitett kotelez6 targyak tematikait vagy kompetencia-keszletét legaldbb 75%-ban
lefed6 tantargyak felvétele.

A mobilitasi ablak igénybevétele soran, a mobilitasra kiutazo hallgaté szamara — félévtél fuggetlendl —
lehetdség van 3-12 kreditnyi targy felvételére kedvezményes tanulmanyi rend keretében, konzultacids
vagy eldvizsga lehetdséggel, a targyfelelds oktato jovahagyasaval.

4. Azismeretek ellenorzési rendszere
A mindenkor hatalyos Hallgatoi Kévetelmenyrendszer szerint.

4. Monitoring system of the acquisition of knowledge, quality management
In accordance with the prevailing Students Requirements.

4.1. A tanulmanyi atlagszamitas modja
A tanulmanyi atlag az el6z6 félévben teljesitett targyak eredményének kreditponttal silyozott szamtani
atlaga.

4.1. Method of calculating the grade point average (GPA)
The GPA is the credit weighted mathematical average of the subjects completed in the previous semester.

4.2. A diplomadolgozat kdvetelményei és a hozza rendelt kreditek szama

A diplomadolgozat egy, a szak diszciplinaira alapoz6, a szakmai gyakorlathoz kapcsol6dd, gyakorlati
téméat elemzé 6nallé munka. A diplomadolgozatnak bizonyitania kell, hogy a végzett hallgatd
rendelkezik a doktori képzés (PhD) megkezdéséhez sziikséges elméleti ismeretekkel, és egyben
birtokaban van olyan gyakorlati tapasztalatoknak, készségeknek, amelyek kozvetlenil hasznosithatok
a munkaerdpiacon. A diplomamunka kreditértéke (a diplomaszeminariummal és a diplomadolgozat
készitéssel egyutt): 15 kreditpont. A diplomadolgozat kovetelményeit kilén mindségigyi eljaras
szabalyozza.

4.2. Thesis requirements and the adjusted credits

The thesis must comprise an individual piece of work which is drawn from the MSc subjects and internship. The thesis must prove that the student has
acquired all the theoretical and practical knowledge and skills that are required for the further (PhD) trainings and can be used in the labour market.

The thesis is an essential requirement for the final exam and with the thesis seminar it has a value of 15 credits. Thesis criteria are regulated by a separate
quality control process.
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4.3. Hallgatdi jogallas fenntartasanak feltétele

= A harmadik aktiv félév vegéig a mintatanterv els6 félévének kotelezo targyainak teljesitése
(HKR 44. 8).

= A harmadik aktiv félév végéig legalabb 45 kreditpont teljesitése (HKR 44. 8).

= Az azonos tanegységbdl tett sikertelen javito, és ismétlé javitd vizsgainak dsszesitett szama nem
éri el az 6tot. (HKR 57. 8).

A hallgatdi jogallas tovabbi feltételeirél a HKR 39. §-a rendelkezik.

4.4. Condition of the student status reservation

Completing the first Semester’s compulsory subjects by the end of Semester 3

Completing a minimum of 45 credit points by the end of Semester 3.

Higher education institutions shall terminate the student status unilaterally in cases where the total number of unsuccessful and repeated retake
examinations in a given unit of study has reached five.

Others condition of the student status reservation from Students Requirements System 39§ .

4.4. Az abszolutorium megszerzése és a zardvizsgara bocsatas feltételei
Az abszolutérium megszerzésenek feltételei:

= Az el6irt szamu és 0sszetétell kreditek megszerzese;

= Szakmai gyakorlat teljesitése a fent leirtak szerint;
A zarovizsgara bocsatas feltétele

= befogadott diplomadolgozat és
= az abszolutérium megszerzése.

4.5. Conditions of eligibility for absolutorium and the final exam
To acquire the absolutorium :

The acquisition of the required number and composition of credits

Completion of Internship
The eligibility for the final exam:

acquired absolutorium and
approved thesis

4.5. Zarovizsga kovetelmények
= A diplomadolgozat megvedése.
= A szak anyagara épiilé szakmai vizsga.

4.6. Requirements for the final exam
= Defending the thesis accepted by the two reviewers
= Complex professional exam based on the major's syllabus
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4.6. Oklevél kovetelmenyek
= A zardvizsga teljesitése.

Az oklevél eredmény kiszamitasi modja:
_ZV +DD
2

ZE

=TA+ZV+DD
3

OM

ahol ZE  azarOvizsga 0sszesitett eredménye
TA  az osszesitett tanulmanyi atlag (kreditpontokkal stlyozva)
EZT,
ZV  azérdvizsgan teljesitett szobeli vizsga eredménye S
DD diplomadolgozatra kapott érdemjegy
OM  az oklevél minésitése
ZT;  azérdvizsga targy(ak)ra kapott érdemjegy(ek)

A diplomadolgozat érdemjegyét az zardvizsga-bizottsdg allapitja meg a biraldok altal javasolt
érdemjegyek és a szObeli vedés alapjan.

A szbbeli vizsga (ZV) vagy a diplomadolgozat (DD) elégtelen minésitése esetén a zardvizsga (ZE)
sikertelennek tekintend6, azt az intézményi szabalyzatban rdgzitetteknek megfeleléen meg Kell
ismételni. A szobeli vizsga (ZV) elégtelen mindsitésti, ha barmelyik eleme (ZT;) elégtelen.

Az oklevél minésitését a Hallgatoi Kdvetelményrendszer szabalyozza.
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4.7. Degree certificate criteria
= Completion of the final exam

= Fulfilling the language criterion.
Method of calculating the degree classification:

FE + DM
FR = ———
GPA + FE + DM
DC =
3
where  FR aggregated results of the final exam
GPA aggregated GPA
FEi grades of the final exam subjects
2 FE,
FE = =
FE oral exam result of the final exam n
DM thesis final mark
DC degree classification

The thesis mark is determined by the final exam panel based on the marks recommended by the internal and external markers and the
defence during the final exam. Should students fail the oral final exam or the thesis the complex final exam is to be retaken according
to institutional regulations. The oral exam is a fail if any of its elements are a fail.
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5. Modell tanterv

5.1.Torzsanyag (kotelez6 targyak megnevezése + az egyéb targyak tantervi helye)
A: A tanulmanyaikat az észi félévben megkezdé hallgatok részére

5.Model Curriculum

5.1. Core subjects (name of core subject + other subjects’ place in the curriculum)
Departments: EL-Supply Change Management, KG-Economics, KM-Quantitative Methods, MA-Mathematics, MI-Marketing, NG-
International Economics, PT-Finance, SC-Accounting and Controlling, TU-Tourism, VE-Management, VG- Business Economics;

A: Students starting their studies in the Fall Semester

1. FELEV(Semester)

Code Cr. | Lect | Sem | Corresp Dept.
Haladé mikroskonomia Advanced VEGTKGM144M | 6 | 2 | 2 | 20 KG | Vv
Microeconomics
Quantitative
Kvantitativ médszerek Methods in VEGTVEM144K | 6 2 2 20 KM
Economics
Haladé vallalati pénziigyek | Advanced VEGTPTM144H | 6 | 2 | 2 | 20 SP v
Corporate Finance
Integralt informacios ERP System VEGTVEMI1221 | 3 [ 0 | 2 | 10 | KM
rendszerek
Uzleti jog Business Law VEGTGAM312] | 3 | 2 0 10 VG K
F 4 iol6gia /f Sociology and
ogyasztasszociologia/fogya | poy oy glogy of VEGTMIM112F | 3 | 2 | 0 | 10 MI K
sztaspszicholégia /
Consumption
. Marketing
Marketing menedzsment Management VEGTGAM344M | 6 2 2 20 MI \'
33

2. FELEV(Semester)

Code Cr. | Lect | Sem | Corresp | Dept. R.
Stratégiai menedzsment | Strategic Management VEGTVEM244S 6 2 2 20 VE \'
Nemzetkozi marketing International marketing | VEGTNGM144N | 6 0 4 20 MI F | VEGTGAM344M
. . . ~ | VEGTGAM344M
Marketingkutatas Marketing research VEGTMIM244K | 6 2 2 20 MI E VEGTVEM144K
Integralt | Integrated Marketing | yporvivagqr | 6 | 2 | 2 | 20 Ml | V | VEGTMIM112F
marketingkommunikacié | Communication
Szabadon vélaszthaté Elective course 9
33
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3. FELEV (Semester)

Code Cr. | Lect | Sem | Corresp. | Dept.

Stratégi-ai ) Strate.gic marketing VEGTMIM122T | 3 0 2 10 MI VEGTGAM344M
marketingtervezés planning
Ellatasilanc Supply Chai

upply Lhain VEGTVET444E 6 2 2 20 EL
menedzsment Management
Szakmai gyakorlat Internship VEGTMIM3XO0S 0 MI
Diplomaszeminarium Research Seminar | VEGTMIM322D | 3 0 2 10 MI
Kotelez6en véalaszthat6 Specialized elective 9

course
. . )Advanced project

Halad6 projektmendzsment management VEGTVEM244P 6 2 2 20 VE

4. FELEV (Semester)

Code Cr. | Lect | Sem | Corresp. Dept.

. P . VEGTMIM322D és
Diplomadolgozat készités | Thesis VEGTMIM226D | 12 - - - - VEGTMIM244K
Kotelez6en véalaszthat6 Specialized 12

elective course
Szabadon valaszthat6 targy | Elective course - 3 - - - -
27
5.2. Specializacios valaszthato targyak (Specialised Electives)
otelezoe ala ato g

Code Cr. | Lect. | Sem. | Corresp. Dept. R.
Business Relationship Business Relationship VEGTMIM142R 3 1 1 10 MI
Management Management
Nemzetkozi iparagi Competiti ;

v petitive Strategies VEGTKGM212N

versenystratégiak inInternationalManufacturing 3 2 0 10 KG v
Tuddsmenedzsment Knowledge Management VEGTVEM442T 3 1 1 10 VE v
Interkulturalis menedzsment | Intercultural Management VEGTVEM444K 6 2 2 20 VE \Y
Logisztika II. Logistics II VEGTVET444L | ¢ | 2 2 20 EL Y
Mindségmenedzsment Quality Management VEGTVEM144M | ¢ 2 2 20 VE \Y
Fenntarthatdsag Sustainability VEGTTUM242F 3 1 1 10 TU F
E-marketing E-marketing VEGTMIM212M 3 2 0 10 MI F
Stratégiai emberi Strategic Human Resource
eréforrasmenedzsment Managgement VEGTVEMZ12E 3 2 0 10 VE v

10
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Szolgaltatasok

mindségmenedzsmentje Service Quality Management VEGTTUM112S 3 2 0 10 TU
Nemzetk.t')zi i'%%leti International Business VEGTTUM444N 6 2 2 10+10 VE
kommunikacio Communication

Gazdasdgpolitika Economic Policy VEGTKGM112G | 3 2 0 10 KG
Szabadidé menedzsment Leisure Management VEGTTUM144S 6 2 2 10+10 TU
Stratégiai térségmarketing Strategic destination VEGTTUM444S | ¢ 2 2 20 TU

marketing
Beszerzés Purchasing VEGTELM144B 6 2 2 20 EL

Szabadon valaszthat6 targykeret(HKR 43.; 44. §): 12 kreditpont.

[Proportion of electives (SRS 43.;44.8): 12 credit points

5.3. A zardvizsga targyai
ZT1: Marketingstratégiak (Marketing menedzsment; Stratégiai marketingtervezés)
ZT2: Operativ marketingtervezés (Marketingkutatas; Integralt marketingkommunikécié)

5.3 Final exam subject area

Marketing strategies (Marketing management, Strategic marketing planning)
Operational marketing planning (Marketing research, Integrated marketingcommunication)

5.4 A modell tantervben alkalmazott roviditések

folyamatos sz&monkérés (F): folyamatos szamonkeérésen alapuld érdemjegy vizsgaiddszakon
beluli javitasi lehet6seggel.

félévkozi jegy (E): folyamatos szamonkérésen alapuld érdemjegy vizsgaidészakon belili javitési
lehetéség nélkil (amikor a vizsgaidészakban a javitas lehet6sége laboratoriumi gyakorlatok,
féléves gyakorlati feladat, vagy a tanitasi gyakorlat potlasat jelentené). Elégtelen osztalyzat
esetén a tantargyat meg kell ismételni.

kollokvium (K): vizsgaid6szakon belili szdmonkérésen alapuld érdemjegy - lehet irésbeli,
szobeli vagy a ketté kombinécioja.

vizsga (V): félévkozi eés vizsgaidészakon bellli szdmonkérés kombinacidja - a félévkozi
teljesitmény a vizsgan kialakult osztalyzat részet képezi.

"r

alairas (A): a kurzus alairasa azt igazolja, hogy a hallgato a tantervben eléirt tantargyak elméleti
és gyakorlati foglalkozasaira megallapitott kotelezettségeket teljesitette.

11




Pannon Egyetem — Marketing mesterszak Tanterv 2017

University of Pannonia — Master in Marketing Curriculum

5.4 Abbreviations used in the curriculum

a) (1) continuous assessment (F): continuous assessment-based mark within the examination period, exclusively on make-up week, with an
opportunity for betterment.

b) in-semester mark (E): continuous assessment-based mark without a betterment opportunity within the examination period (when the opportunity
for betterment would mean make-ups for laboratory practice, semester practical tasks, or a make-up for teaching practice). In cases of a fail
mark the course must be retaken.

c) oral (colloguial) examination (K): examination period assessment-derived mark — may be written, oral or the two combined.

= d) examination (V): a combination of in-semester and examination period assessment — in-semester performance is part of the final mark
derived after the examination

12
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Valtozaskezelés
2] (%]
2 % Sts £ % =
SN Hatarozatszam g23 R Modositas cime g
S5 IT&E |83
felmend
1.0 | 19/2018-2019.(X1.14.) GTK-KT 2019. 09.1- Marketing mesterképzés tanterv elfogadasa
jétol
VEGTMIM226D Diplomadolgozat c. targy
eléfeltételi: VEGTMIM322D
2.0 | 71/2018-2019.(1V.10) GTK-KT azonnali 5. Diplomaszeminarium c. targy és 9.
VEGTMIM244K Marketingkutatas c. targyakra
moédosult
azonnali, de A Projektek tervezése és iranyitasa c. targy
3.0 | 101/2018-2019.(V1.12.) GTK-KT | . "M | 5 | neve megviltozik Halado
visszamendl projektmenedzsment c. tirgyra tavaszi
eges félévrdl 6szi félévre atkeriil.
azonnali, de
nem A szabadon valaszthaté targyak kredit értéke a
4.0 | 103/2018-2019.(V1.12.) GTK-KT | .~ sl | O | 2 félévben 6 kreditre, a 3. félévben 3 kredit
eges értékre modosul.
5. A Szakterileti Bizottsag tagjai
javitasra kerl:
A Szakteruleti Bizottsg tagjai:
= a szakfelelGs;
= aképzés torzstargyainak felelései koziil
két f6 (a szakfelel6s javaslatara, a dékan
felkérésére) (SzMR 608 (2));
»  egy hallgatoi képviseld (akit PEHOK
delegal) (SzMR 608 (2)).
4.4. Hallgat6i jogallas fenntartasanak
feltétele kiegészitésre kerdl:
azonnali, de = A harmadik aktiv félév végéig a
nem mintatanterv elsé félévének kotelezd
5.0 | 50/2019-2020.(111.11) GTK-KT | . @ enél targyainak teljesitése (HKR 44. § (19)).
eges * A harmadik aktiv félev végéig legalabb
45 kreditpont teljesitése (HKR 44. §
(20)).
= Az azonos tanegységbdl tett sikertelen
javito, és ismétld javitd vizsgainak
Osszesitett szama nem éri el az 6tot.
(HKR 57. § (5); (6)).
A hallgatéi jogéllas tovéabbi feltételeirdl a
HKR 39. §-a rendelkezik.
45. Az abszolutérium megszerzésének
feltételei kozul Kikerul:
Testnevelési eléirasok teljesitése nappali
tagozaton (két aldirassal lezart félév)

13



Tanterv 2017

Curriculum

Pannon Egyetem — Marketing mesterszak

University of Pannonia — Master in Marketing

6.0

80/2020-2021.(111.10.) GTK.KT

azonnali, de
nem

visszamendl
eges

4.7. Oklevél mindsitése

Az oklevél mindsitése a
Kdvetelményrendszer  ezen
valtozasa miatt modositasra kerdilt.

Hallgatoi
pontjanak

5.1.TOrzsanyag

4.félév

A VEGTMIM226D targy neve
Diplomadolgozatrél Diplomadolgozat
készitésre valtozik, kovetelménye alairasrol
évkozi jegyesre.

7.0

106/2020-2021.(V.13.) GTK.KT

azonnali

5. Modell tanterv
5.2 Specializacios valaszthat6 targyak
A targy kindlat az alabbi targyakkal béviilt:

e Szolgéltatdsok mindségmenedzsmentje
o Nemzetkozi Uzleti kommunikacid

e Gazdasagpolitika

e  Szabadidé menedzsment

e  Stratégiai térségmarketing

8.0

137/2020-2021.(V1.09.) GTK.KT

azonnali

Adminisztrativ médositas

Az alabbi fejezet kiegészilt az angol nyelvii
marketing mesterszakra vonatkozd
bekezdéssel:

4.3. ldegennyelvi kdvetelmények

9.0

10/2021-2022.(1X.15.) GTK. KT

azonnali

5. Modell tanterv
5.2 Specializ4cids valaszthatd targyak
A targy kindlat az alabbi targgyal boviilt:

e Beszerzés

11.

10.0

adminisztrativ modositas

azonnali

2. A Szakterdleti Bizottsag tagjai

A 2022. januartdl életbe lépett (j Szervezeti
és Mikodési Rend 67.8 (2) pontja
rendelkezik a szakterlleti bizottsagokrol,
ezért a hivatkozasi pont javitasra kerdilt.

111

75/2022-2023.(1V.19.) GTK. KT

2023.
szeptember-
t61 felmeno
rendszerben

3.7
3.7.1.

A tantervbe bekerl:
3.7. Szaknyelvi kompetenciédk fejlesztése

3.7.1. Idegen nyelvii képzés

11.2

76/2022-2023.(1V.19.) GTK. KT

azonnali

3.8

A tantervbe bekeril:
3.8. Mobilitasi ablak

11.3

76/2022-2023.(1V.19.) GTK. KT

azonnali

4.3

4.3. Nyelvi kovetelmények
a teljes szakasz torlésre kerdl

114

76/2022-2023.(1V.19.) GTK. KT

azonnali

4.6

4.7. (4.6) Oklevél kdvetelmények:

A ,nyelvi kovetelmény teljesitése” torlésre
kerl.

115

71/2022-2023.(1V.19.) GTK. KT

azonnali

4.6

4.7. (4.6) Oklevél kovetelmények:

Az oklevél mindsitése részbdl a
szamszerlsitett értékek torlésre keriilnek.
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5. Modelltanterv

A PT (Pénziigytan Intézeti Tanszék) és SC
(Sz&dmvitel és Controlling Intézeti Tanszék)
12.0 | adminisztrativ médositas azonnali 5. | targyfelel6s tanszékek helyett a ket tanszék | g.11
Osszeolvadasa miatt az Uj szervezeti egység
kodja, SP keril (Szamvitel és Pénziigy
Intézeti Tanszék).

13.0 | adminisztrativ médositas 2,(.)23', 1. szakfelelds valtozas 1
majustol
2024, 2. A Szakterdiileti Bizottsag tagjai
14.0 | adminisztrativ madositas Okték)”er 01- 2. a hallgatoi képviselsk szamanak bévitése, 2
tél meghatérozésa
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