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Marketing mesterképzési szak

1. A szakfelelés adatali

Név: Dr. Veres Zoltan

E-mail:  veres.zoltan@gtk.uni-pannon.hu

MSc in Marketing

1. Details of the Head of Program

Name: Dr. Zoltan Veres

E-mail: veres.zoltan@gtk.uni-pannon.hu>

2. A Szakteruleti Bizottsag tagjai
e  aszakfelelds;

e a képzés torzstargyainak felelsei kozil két 6 (a szakfelelés javaslatara, a dékan felkérésére)
(SzMR 608 (2));

e egy hallgatdi képviseld (akit PEHOK delegal) (SzMR 608 (2)).

2. Members of the Special Board

the Head of Program
3 of the module Leaders of the core Modules (nominated by the Head of the Program, referral by the Dean);one student representative.

3. A képzés alapvet6 jellemzoi

3.1. A mesterképzési szak képzesi célja:

A képzés célja olyan szakemberek képzése, akik kiilonbozé Uzleti és non-business szervezetekben,
intézményekben és vallalkozasokban végeznek marketingtevékenységet. Megszerzett elméleti és
gyakorlati ismereteik birtokadban képesek marketingstratégia kialakitasara, marketingtevékenységek,
projektek menedzselésére, kiilonbozé szervezetek, folyamatok és szakmai programok irdnyitasara, a
szlikséges marketingeszkdzok tartalmanak meghatéarozasara, feladatok végrehajtasanak koordinalasara,
kapcsolattartasra belsé és kiilsé funkciokkal, szervezetekkel. Irasban, szoban és modern
infokommunikacios eszkdzokkel idegen nyelven is képesek kommunikalni. Felkésziltek tanulmanyaik
doktori képzésben torténé folytatasara.

3. Basic characteristics of the program

3.1. Training objectives of the MSc in Marketing program:

The objective of the program is to train professionals who perform marketing activities in different for-profit and non-business
organizations, institutions and enterprises. Relying on their acquired theoretical and practical knowledge they are able to work out
marketing strategy, to manage marketing activities, projects, to control different organizations, processes and professional programs, to
specify the content of the necessary marketing tools, to coordinate performance of tasks, to contact internal and external functions,
organizations. They are able to communicate in written foreign language, orally and with modern infocommunicational applications.
Graduates area well prepared to be able to continue their studies ate doctoral level.

3.2. A kepzési idé, a kreditek szama
= A képzési id6 a modell tanterv szerint: 4 szemeszter
= Az oklevel megszerzéséhez sziikséges kreditek szama: 120
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3.2. Duration of study, minimum study hours, credit points to acquire
Number of semesters: 4 semesters
Total credit points acquired: 120

3.3. Végzettségi szint, szakképzettség, a diploma megnevezése
= Vvégzettsegi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat
= szakképzettség: okleveles kdzgazdasz marketing szakon

= szakképzettség angol nyelvii megjeldlése: Economist in Marketing

3.3. Level of education, qualification and the title of the certificate
Level of education: master level, MSc
Qualification and the title of the certificate: Economist in Marketing

3.4. A képzés fébb tanulmanyi tertletei és kreditpontjai

= Alapozo torzsanyag 39 kredit
* Szakmai torzsanyag 33 kredit
- Differencidlt szakmai anyag 21 kredit
» Szabadon vélaszthato targyak 12 kredit
= Diplomamunka 15 kredit

3.4. The main fields of studies of the program

Founding material 39 credit points
Professional core material 33 credit points
Selected professional core material 21 credit points
Elective subjects 12 credit points
Thesis 15 credit points

3.5. A kotelezo és a szabadon valaszthato targyak kreditértéke

*  Kotelezo targyak 93 kredit
» Szabadon vélaszthato targyak 12 kredit
= Diplomamunka 15 kredit

3.5. Compulsory and elective subjects and the total credit number to be acquired

Compulsory subjects 93 credit points
Elective subjects 12 credit points
Thesis 15 credit points
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3.6. Szakmai gyakorlat

A Marketing mesterképzesi szak hallgatoi intézményen kivili szakmai gyakorlaton vesznek részt. A
gyakorlati képzés célja komplex feladatok és problémak felismerése, annak megoldasahoz sziikséges
kornyezeti, munkahelyi tapasztalatok megszerzése, és a diplomadolgozat elékeszitése. A szakmai
gyakorlat lebonyolitasara minden olyan vallalkozas vagy intézmény kivalaszthato, illetve felkérheto,
amely a szak jellegéhez kapcsolodd tevékenyseéget folytat és ahol l1éteznek felséfokd vegzettséget
igényld, betdltott munkakorok. A szakmai gyakorlat idétartama 4 hét, amely legkorabban az els6 két
lezart félév utdn nyaron tolthet6 le. A diplomadolgozat készitésére a masodik tanévben keril sor. A
szakmai gyakorlatért kreditpont nem jar. A szakmai gyakorlatok megszervezesét és lebonyolitasat kilon
mindségugyi eljaras szabalyozza. A levelezd tagozatos hallgaté a szakmai gyakorlat kdvetelményeit a
munkahelyén is teljesitheti.

3.6. Internship

MSc in Marketing students have to complete an internship at an organization outside the university. The objective of the practical training
is to identify complex, practical problems, to gain experience from the company environment necessary to find solution for those
problems and also to collect practical knowledge for the thesis. The internship can be spent at any organization, private company that is
closely related in its activities to the study area and there are top management tasks. The duration of internship is 4 weeks. It can be
started after the first two completed semester. The thesis is completed during the second year. Credit points are not earned for the
fulfillment of the internship. The organization and completion of the internship is regulated by the specific quality document. Part-time
students can fulfill the internship criteria at their workplaces as well.

4. Azismeretek ellenérzési rendszere
A mindenkor hatalyos Hallgat6i Kovetelmenyrendszer szerint.

4. Monitoring system of the acquisition of knowledge, quality management
In accordance with the prevailing Students Requirements.

4.1. A tanulmanyi atlagszamitas modja

A tanulmanyi atlag az el6z6 félévben teljesitett targyak eredményének kreditponttal silyozott szamtani
atlaga.

4.1. Method of calculating the grade point average (GPA)
The GPA is the credit weighted mathematical average of the subjects completed in the previous semester.

4.2. A diplomadolgozat kovetelményei és a hozza rendelt kreditek szama

A diplomadolgozat egy, a szak diszciplinaira alapozo, a szakmai gyakorlathoz kapcsol6do, gyakorlati
témat elemzé ©6nalldé munka. A diplomadolgozatnak bizonyitania kell, hogy a végzett hallgato
rendelkezik a doktori képzés (PhD) megkezdéséhez sziikséges elméleti ismeretekkel, és egyben
birtokaban van olyan gyakorlati tapasztalatoknak, készségeknek, amelyek kozvetlenil hasznosithatok
a munkaerdpiacon. A diplomamunka kreditérteke (a diplomaszeminariummal és a diplomadolgozat
készitéssel egyutt): 15 kreditpont. A diplomadolgozat kovetelményeit kilén mindséglgyi eljaras
szabalyozza.

4.2. Thesis requirements and the adjusted credits

The thesis must comprise an individual piece of work which is drawn from the MSc subjects and internship. The thesis must prove that the student has
acquired all the theoretical and practical knowledge and skills that are required for the further (PhD) trainings and can be used in the labour market.

The thesis is an essential requirement for the final exam and with the thesis seminar it has a value of 15 credits. Thesis criteria are regulated by a separate
quality control process.
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4.3. ldegennyelvi kdvetelmények

A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbél allamilag elismert, legalabb kozépfokd (B2) komplex
tipusu nyelvvizsga, vagy egy masik €16 idegen nyelvbél kdzépfokd (B2) komplex tipusa, a képzési
terletnek megfelelé szaknyelvi nyelvvizsga vagy allamilag elismert felséfoku (C1) komplex tipusu
altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértéki érettsegi bizonyitvany vagy oklevél sziikséges.

ANGOL NYELVU MESTERKEPZESI SZAKRA ERVENYES

Az angol nyelvii képzésben részt vevé hallgatok mentesiilnek a nyelvvizsga-kovetelmeny aldl a
Nemzeti felséoktatasrol sz6l6 2011. évi CCIV. torvény 51.8 (2) bekezdése értelmében. A mentesség
akkor vehet6 igénybe, ha a hallgato a tantervben meghatarozott, a teljes kreditdsszeg legalabb 80%-at
angol nyelven meghirdetett kurzus teljesitésével szerzi meg. A jelzett részarany el nem érése esetén az
oklevél kiadasanak el6feltételére vonatkozdan a Nemzeti fels6oktatasrol szol6 2011. évi CCIV. torvény
51. § (1) bekezdése az iranyadd.

4.3. Language Criteria

To obtain the MSc degree, students need to have a Complex B2/intermediate English language exam or a Complex B2/intermediate
subject specific language exam in a modern language a Complex C1/Advanced general language exam in a modern language or must
hold a certificate equivalent with the language exam.

Valid for students who take the program in English

Students studying in a Master program in English do not have to comply with the language exam criteria, according to paragraph 51 (2)
of the Law on National Higher Education (Law No 204 of 2011). Students are exempt from the language exam criteria if they obtain at
least 80% of the credit sum defined in the curriculum by completing courses taught in English. If students fail to reach the indicated
proportion, paragraph 51 (1) of the Law on National Higher Education applies regarding the precondition of issuing the diploma.

4.4, Hallgatoi jogéllas fenntartasanak feltétele
= A harmadik aktiv félév végéig a mintatanterv els6 félévének kotelezé targyainak teljesitése
(HKR 44. §).

= A harmadik aktiv félév végéig legalabb 45 kreditpont teljesitése (HKR 44. §).

= Az azonos tanegységbdl tett sikertelen javito, és ismétlé javitd vizsgainak dsszesitett szama nem
éri el az 6tot. (HKR 57. §).

A hallgatdi jogallas tovabbi feltételeir6l a HKR 39. §-a rendelkezik.

4.4. Condition of the student status reservation

Completing the first Semester’s compulsory subjects by the end of Semester 3

Completing a minimum of 45 credit points by the end of Semester 3.

Higher education institutions shall terminate the student status unilaterally in cases where the total number of unsuccessful and repeated retake
examinations in a given unit of study has reached five.

Others condition of the student status reservation from Students Requirements System 39§ .

4.5. Az abszolutérium megszerzése és a zardvizsgara bocsatas feltételei
Az abszolutérium megszerzésének feltételei:

e

= Az el6irt szamu es 0sszetétell kreditek megszerzese;

= Szakmai gyakorlat teljesitése a fent leirtak szerint;
A zaroOvizsgara bocsatas feltétele

= befogadott diplomadolgozat és
= az abszolutérium megszerzése.
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4.5. Conditions of eligibility for absolutorium and the final exam
To acquire the absolutorium :

= The acquisition of the required number and composition of credits

= Completion of Internship
The eligibility for the final exam:

= acquired absolutorium and
= approved thesis
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4.6. Zarovizsga kovetelmények

= A diplomadolgozat megvédése.

= A szak anyagara épiilé szakmai vizsga.

4.6. Requirements for the final exam
= Defending the thesis accepted by the two reviewers
= Complex professional exam based on the major's syllabus

4.7. Oklevél kdvetelmények

= A zérdvizsga teljesitése.

= A nyelvi kdvetelmény teljesitése.
Az oklevél eredmény kiszamitasi modja:

7E _ ZV + DD
2
OM = TA+ZV +DD
3
ahol ZE  azardvizsga 0sszesitett eredménye

TA

yAY)
DD
oM
ZTi

az 0sszesitett tanulmanyi atlag (kreditpontokkal sulyozva)

ZT,
S , - . P P e N ="+
a zarovizsgan teljesitett szobeli vizsga eredménye n
diplomadolgozatra kapott érdemjegy
az oklevél mingsitése

a zardvizsga targy(ak)ra kapott érdemjegy(ek)

A diplomadolgozat érdemjegyét az zarOvizsga-bizottsag allapitja meg a biralok altal javasolt
érdemjegyek és a szAbeli vedés alapjan.

A szobeli vizsga (ZV) vagy a diplomadolgozat (DD) elégtelen minésitése esetén a zardvizsga (ZE)
sikertelennek tekintend6, azt az intézményi szabdlyzatban rogzitetteknek megfeleléen meg kell
ismeételni. A szobeli vizsga (ZV) elégtelen minésitési, ha barmelyik eleme (ZT;) elégtelen.

Az oklevél mingsitését a Hallgatoi Kdvetelményrendszer szabalyozza:

Kivalo
Jeles

Jo
Kozepes

Elégséges

5) ha OM = 5,00
(5) ha 4,50< OM< 5,00
(4) ha 350< OM< 4,50
3) ha 2,50< OM< 3,50
2) ha 2,00< OM< 2,50
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4.7. Degree certificate criteria
= Completion of the final exam

= Fulfilling the language criterion.
Method of calculating the degree classification:

FE + DM
FR=—""—"
GPA + FE + DM
DC =
3
where  FR aggregated results of the final exam
GPA aggregated GPA
FEi grades of the final exam subjects
2 FE,
FE = &=L
FE oral exam result of the final exam n
DM thesis final mark
DC degree classification

to institutional regulations. The oral exam is a fail if any of its elements are a fail.
The degree classifications are the following:

Excellent with distinction  (5) if DC =
Excellent (5) if 4,50 < DC <
Good 4) if 3,50 < DC <
Average 3) if 2,50 < DC <
Satisfactory 2) if 2,00 < DC <

The thesis mark is determined by the final exam panel based on the marks recommended by the internal and external markers and the
defence during the final exam. Should students fail the oral final exam or the thesis the complex final exam is to be retaken according

5,00
5,00
4,50
3,50
2,50
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5. Modell tanterv

5.1.Torzsanyag (kotelezé targyak megnevezése + az egyéb targyak tantervi helye)
A: A tanulmanyaikat az észi félévben megkezdé hallgatok részére

5.Model Curriculum

5.1. Core subjects (name of core subject + other subjects’ place in the curriculum)
Departments: EL-Supply Change Management, KG-Economics, KM-Quantitative Methods, MA-Mathematics, MI-Marketing, NG-
International Economics, PT-Finance, SC-Accounting and Controlling, TU-Tourism, VE-Management, VG- Business Economics;

A: Students starting their studies in the Fall Semester

1. FELEV(Semester)

Code Cr. | Lect | Sem | Corresp Dept.
Haladé mikrodkonémia Advanced VEGTKGM144M | 6 | 2 | 2 | 20 KG | v
Microeconomics
Quantitative
Kvantitativ médszerek Methods in VEGTVEM144K | 6 2 2 20 KM
Economics
Haladé vallalati pénzigyek | 2dvanced VEGTPTM144H | 6 | 2 | 2 | 20 PT v
Corporate Finance
Integralt informdcios ERP System VEGTVEM1221 | 3 | 0 | 2 | 10 KM
rendszerek
Uzleti jog Business Law VEGTGAM312] | 3 | 2 0 10 VG K
F 5 iologia/f Sociology and
08yasziasszociolopla/ioeya | psychology of VEGTMIM112F | 3 | 2 | 0 | 10 MI K
sztaspszichologia ’
Consumption
. Marketing
Marketing menedzsment VEGTGAM344M | 6 2 2 20 MI \'
Management
33

2. FELEV(Semester)

Code Cr. | Lect | Sem | Corresp | Dept. R.
Stratégiai menedzsment | Strategic Management VEGTVEM244S 6 2 2 20 VE \%
Nemzetkozi marketing International marketing | VEGTNGM144N | 6 0 4 20 Ml F | VEGTGAM344M
. . . - | VEGTGAM344M
Marketingkutatas Marketing research VEGTMIM244K | 6 2 2 20 MI E VEGTVEM144K
Integrdlt | Integrated Marketing | ypervivpaar |6 | 2 | 2 | 20 MI | V |VEGTMIM112F
marketingkommunikacié | Communication
Szabadon vélaszthato Elective course 9
33
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3. FELEV (Semester)

Code Cr. | Lect | Sem | Corresp. | Dept.

Strategl'al ) Strate.glc marketing VEGTMIM122T | 3 0 2 10 MI VEGTGAM344M
marketingtervezés planning
Ellatasilanc Supply Chai

upply Lhain VEGTVET444E 6 2 2 20 EL
menedzsment Management
Szakmai gyakorlat Internship VEGTMIM3X0S 0 MI
Diplomaszeminarium Research Seminar | VEGTMIM322D | 3 0 2 10 MI
Kételezden vélaszthat6 Specialized elective 9

course
, . IAdvanced project

Halad6 projektmendzsment nanagement VEGTVEM244P 6 2 2 20 VE

4. FELEV (Semester)

Code Cr. | Lect | Sem | Corresp. Dept.

. otes . VEGTMIM322D és
Diplomadolgozat készités | Thesis VEGTMIM226D | 12 - - - VEGTMIM244K
Kotelez6en valaszthat6 Specialized 12

elective course
Szabadon valaszthat6 targy | Elective course - 3 - - -
27
5.2. Specializacids valaszthato targyak (Specialised Electives)
otelezoe ala ato g

Code Cr. | Lect. | Sem. | Corresp. Dept. R.
Business Relationship Business Relationship VEGTMIM142R 3 1 1 10 MI
Management Management
Nemzetkozi iparagi Competiti ;

e’ petitive Strategies VEGTKGM212N

versenystratégiak inInternationalManufacturing 3 2 0 10 KG v
Tuddsmenedzsment Knowledge Management VEGTVEM442T 3 1 1 10 VE v
Interkulturalis menedzsment | Intercultural Management VEGTVEM444K 6 2 2 20 VE \'
Logisztika II. Logistics II VEGTVET444L | ¢ | 2 2 20 EL Y
Mindségmenedzsment Quality Management VEGTVEM144M | ¢ 2 2 20 VE \'
Fenntarthatc’)ség Sustainability VEGTTUM242F 3 1 1 10 TU F
E-marketing E-marketing VEGTMIM212M 3 2 0 10 MI F
Stratégiai emberi Strategic Human Resource
eréforrasmenedzsment Management VEGTVEM212E 3 2 0 10 VE v

10




Pannon Egyetem — Marketing mesterszak Tanterv

University of Pannonia — Master in Marketing Curriculum
Szolgaltatasok
minéségmenedzsmentje Service Quality Management VEGTTUM112S 3 2 0 10 TU
Nemzetkozi tizleti ; ;
e e International Business VEGTTUM444N
kommunikacié Communication 6 2 2 10+10 VE
Gazdasagpolitika Economic Policy VEGTKGM112G | 3 2 0 10 KG

Szabadidé menedzsment VEGTTUM144S 6 2 2 10+10 TU

Leisure Management

Stratégiai térségmarketing Strategic destination VEGTTUM444S | ¢ 2 2 20 TU
marketing

Szabadon valaszthato targykeret(HKR 43.; 44. §): 12 kreditpont.

[Proportion of electives (SRS 43.;44.8): 12 credit points

5.3. A zarovizsga targyai
ZT1: Marketingstratégiak (Marketing menedzsment; Stratégiai marketingtervezés)
ZT2: Operativ marketingtervezés (Marketingkutatas; Integralt marketingkommunikacié)

5.3 Final exam subject area

Marketing strategies (Marketing management, Strategic marketing planning)
Operational marketing planning (Marketing research, Integrated marketingcommunication)

5.4 A modell tantervben alkalmazott réviditések

= folyamatos szamonkérés (F): folyamatos szdmonkérésen alapuld érdemjegy vizsgaidészakon
bellli javitasi lehetéséggel.

= félévkozi jegy (E): folyamatos szamonkérésen alapul6 érdemjegy vizsgaidészakon beliili javitési
lehet6ség nélkil (amikor a vizsgaiddszakban a javitas lehetosége laboratoriumi gyakorlatok,
féléves gyakorlati feladat, vagy a tanitasi gyakorlat potlasat jelentené). Elégtelen osztalyzat
esetén a tantargyat meg kell ismételni.

= kollokvium (K): vizsgaidészakon beliili sz&monkérésen alapulo érdemjegy - lehet irésbeli,
szobeli vagy a ketté kombinéaciodja.

= vizsga (V): félévkozi és vizsgaidészakon bellli szamonkérés kombinacioja - a félévkozi
teljesitmény a vizsgan kialakult osztalyzat részét képezi.

= alairas (A): a kurzus aléirasa azt igazolja, hogy a hallgato a tantervben eléirt tantargyak elméleti
és gyakorlati foglalkozasaira megallapitott kotelezettségeket teljesitette.

11
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5.4 Abbreviations used in the curriculum

a) (1) continuous assessment (F): continuous assessment-based mark within the examination period, exclusively on make-up week, with an
opportunity for betterment.

b) in-semester mark (E): continuous assessment-based mark without a betterment opportunity within the examination period (when the opportunity
for betterment would mean make-ups for laboratory practice, semester practical tasks, or a make-up for teaching practice). In cases of a fail
mark the course must be retaken.

c) oral (colloquial) examination (K): examination period assessment-derived mark — may be written, oral or the two combined.

= d) examination (V): a combination of in-semester and examination period assessment — in-semester performance is part of the final mark
derived after the examination

12
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Véltozaskezelés
2] n
2 % Sts £ % K|
SN Hatarozatszam E23 KR Modositas cime g
25 T&E |83
felmend
1.0 | 19/2018-2019.(X1.14.) GTK-KT 2019. 09.1- Marketing mesterképzés tanterv elfogadasa
jétol
VEGTMIM226D Diplomadolgozat c. targy
elofeltételi: VEGTMIM322D
2.0 | 71/2018-2019.(1V.10) GTK-KT azonnali 5. Diplomaszeminarium c. targy és 9.
VEGTMIM244K Marketingkutatds c. targyakra
médosult
azonnali, de A Projektek tervezése és iranyitasa c. targy
3.0 | 101/2018-2019.(VI.12)GTK-KT | . ™M | 5 | neve megvaltozik Halado
visszamendl projektmenedzsment c. tirgyra tavaszi
€ges félévrol Gszi félévre atkerdil.
azonnali, de
nem A szabadon valaszthat6 targyak kredit értéke a
4.0 | 103/2018-2019.(VI.12)GTK-KT | . ensl | 2 | 2. félévben 6 kreditre, a 3. félévben 3 kredit
eges értékre médosul.
2. A Szaktertuleti Bizottsag tagjai javitasra
kerdl:
A Szakteruleti Bizottsag tagjai:
=  aszakfelelfs;
= aképzés torzstargyainak feleldsei koziil
két f6 (a szakfelelds javaslatara, a dékan
felkérésére) (SzMR 608 (2));
»  egy hallgatéi képviselé (akit PEHOK
delegal) (SzMR 608 (2)).
4.4. Hallgatéi jogallds fenntartidsanak
feltétele kiegészitésre kerdl:
azonnali, de * A harmadik aktiv félév végéig a
nem mintatanterv elsé félévének kotelezo
50 | 50/2019-2020.(111.11)GTK-KT visszamenél targyainak teljesitése (HKR 44. § (19)).
eges * A harmadik aktiv felev végéig legalabb
45 kreditpont teljesitése (HKR 44. §
(20)).
= Az azonos tanegységbdl tett sikertelen
javito, és ismétld javitd vizsgainak
Osszesitett szama nem éri el az 6tot.
(HKR 57. § (5); (6)).
A hallgat6i jogéllas tovébbi feltételeirél a
HKR 39. §-a rendelkezik.
4.5. Az abszolutérium megszerzésének
feltételei kozul kikerl:
Testnevelési eléirasok teljesitése nappali
tagozaton (két alairassal lezart félév)
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4.7. Oklevél mingsitése

Az oklevél minésitése a Hallgatoi
Kovetelményrendszer ~ ezen  pontjanak
véltozasa miatt mddositasra kerilt.

azonnali, de
6.0 | 80/2020-2021.(111.10.) GTK.KT _ nem 5.1.Térzsanyag
visszamendl 4.félév
€ges A VEGTMIM226D targy neve

Diplomadolgozatrél Diplomadolgozat
készitésre valtozik, kovetelménye alairasrol
évkozi jegyesre.

5. Modell tanterv
5.2 Specializacios valaszthato targyak
A téargy kinalat az alabbi trgyakkal béviilt:

Szolgaltatasok minéségmenedzsmentje
Nemzetkdzi Uzleti kommunikéacio 9.
Gazdaségpolitika
Szabadidé menedzsment
Stratégiai térségmarketing

7.0 | 106/2021-2021.(V.13.) GTK.KT azonnali

Adminisztrativ moédositas

] Az alabbi fejezet kiegészilt az angol nyelvi
bekezdéssel:

4.3. Idegennyelvi kdévetelmények
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