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A PROJEKT HATTERE

* A vidéki turizmuson alapulo fenntarthato helyi

fejlesztés, élmény gazdasag, stb.

gPoigg)& Gilmore 1999; Marsden és Sonino 2008, Renting et al

* Helyi elelmiszerrendszerek (LFS) fontos tenyezo,
halozatosodas novelése, hozzaadott ertek, stb.

 (Van der Ploeg 2000; Lowe et al. 1995, Sanz Canada 2011).
Dilemmak:

* Helyi elemiszer a helyieknek vagy a varosi
fogyasztoknak? (Guthman 2004),

e Miteszi fenntarthatova?

* Lehetseges tarsadalmi és kornyezeti koltségek,

feszlltsegek, problémak, stb.
Kastenholz et al. 2016, Holloway et al., 2007. Migliore et al.
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3 éves finanszirozas: 100.000 EUR (OTKA)

7 kutato (szociologus, kozgazdasz,
pszicholdgus, etnografus, rovid ellatasi lanc
es helyi gazdasagfejlesztesi szakerto,
marketingszakértd, modellez6 stb.)

projekt asszisztens

Multidiszciplinaris modszertan

3 * 150 + 200 kérddiv — diakokkal
(tereptaborok)

nterjuk, workshopok, érzékszervi vizsgalat

Részvételi elemzés

Kommunikacio (film, blog, Facebook, stb.)

Nyitoé és zaro konferencia



EDDIGI KUTATASI EREDMENYEK

3 tereptabor
(aprilis, augusztus, november, 6sszesen 60 diak)

* 500c¢
(3 ki

40 db.

3 kutatasi workshop
4 konferencia

1 angol nyelvi cikk
Kommunikacio

b kérddbiv
onféle: turistakkal és helyi lakosokkal)

nterju (helyi szerepl6kkel)




Hozzajarulas a helyi élelmiszerrendszerekrél sz6l6

Célk]tl’jZések és TUDOMANYOS diskurzusok jelenlegi ellentmondasainak

megoldasahoz, meghatarozva szerepiiket a

Vé rt e red m é nye k CELKITUZES fC’JgVaSZtélf, a termfelc.’ik t.és:,a yitiléki te.r’iillet'ek

tarsadalmi-gazdasagi fejlédésében, jolétében.
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l. Keresleti oldal
Hogyan éplil fel a ,genius loci”?
Mi teszi a terliletet vonzova a
vidéki turizmus szempontjabol?

Il. Kinalati oldal

Hogyan allitjak el6 a helyi
szolgaltatasokat (latnivalokat,
ételeket, stb.)? Kik a vallalkozok,
milyen szarmazasuak, mik a
motivacioik, értékeik?

lll. Helyi hatasok
Milyen el6nyei, koltségei, milyen
feszultségek vannak? (tarsadalmi,
gazdasagi, kornyezeti)

KUTATASI
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Milyen szerepe lehet a helyi
élelmiszernek, a kapcsolodé
kulturalis és természeti
orokseégnek a vidéki
turizmusban és a helyi
tarsadalmi-gazdasagi
fejlédésben?



KUTATASI TEREPUNK: A KALI-MEDENCE
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KALI-MEDENCE - MINT KEZZELFOGHATO
KULTURALIS / TERMESZETI OROKSEG

Balaton-felvidek
Kulturalis taj :
UNESCO vilagorokséeg PR
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,GENIUS LOCI' > PROJEKTALT VALOSAG
> DINAMIKUS KONCEPCIO

EPP IDOBEN

,Genius loci” 1-3.

1970" — 1980
1990" — 2000
2010 - 2019



,GENIUS LOCI 1.0.” - 1970-LS - 1980-AS EVEK
— VIDEKI IDILL
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Videéki idill
Mldvész/értelmiségi
menedek




GENIUS LOCI 2.0.” - 1990’ - 2010’
~ VIDEKI TURIZMUS + ,SZEP HAZAK’
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,GENIUS LOCI » PROJEKTALT VALOSAG >

DINAMIKUS

"

EPP IDOBEN

,Genius loci” 1-3.

1970" — 1980
1990" — 2000’
2010 - 2019

TARSADALMI
CSOPORTOK ALAPJAN

HELYIEK
Tosgyokeresek/bebirok

LATOGATOK
Szallovendégek/napi latogatok



Kérdaiv tipusok Interju tipusok

1. Helyi termék, 1. Fontos helyi szereplokkel
tar§adalomszelrk,ezet, e ,5? 5 e kel
turizmus felmérés Nt [ R N
; R b 3. Gasztrondmiai/vendéglatéd

2. Latogatoi kérddiv helyekkel

Liliomkert Piac rovid latogatoi
kérddbiv




KINEK MI A FONTOS? -VONZER6 MERES

Epitett

Fekvés ..
kornyezet

HELYIEK
Tésgyokeresek
Bebirok

LATOGATOK e —
Szdllévendégek Gasztronémia HItHralis Turisztikat

., . események szolgaltatasok
Napi latogatok

168 kerdobiv — helyiek, latogatok







Proportion of the attractions ranked in the first
5 places according to the type of respondents
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LOCAL FOOD PRODUCTION, SHORT CHAINS,
ERS’ MARKETS, LOCAL FOOD SYSTEM
Lillomkert GENIUS LOCI 21" — FROM 20105
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LOCAL FOOD PRODUCTION, SHORT CHAINS,

FARMERS MARKETS, LOCAL FOOD SYSTEM
hh@mk@rt GENIUS LOCI 2.1, - FROM 2010'S
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Producers at Liliomkert market- 2019 april
(68 producers)

Place of production

60 km
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Lo- KERDESEK, DILEMMAK

* Hogyan valtoztatja meg a kulturalis gazdasag (hozzaadott érték, export stb.) a
kulturalis 6rokseget?

* Hogyan befolyasoljak a valtozasok a helyi életvilagot, kozosségek, vallalkozasok
lehetGségeit?

 Mennyire fenntarthato az egész rendszer?

* Hogyan reagalnak a ,,projektalt valosagok? a , fizikai valésagra”?

* Hogyan viszonyulnak egymashoz a kiilonb6z6 projektalt képek? (genius loci 1-3)
* Hogyan/ki csindlta 6ket?

* Hogyan/hol vannak kommunikdlva?

* Milyen kovetkezményei vannak a helyi identitas szempontjabol?

* Hogyan miikodik az identitds/helykot6dés a projektalt valésagokon belll?



