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Anyag es modszer

2010. és 2016. minden év juliusaban és augusztusaban
tortént a lekérdezés

Szolnoki Fbiskola Turizmus-Vendéglatas Tanszéke és az Magyar
Turizmus Zrt. Eszak-alféldi Regiondlis Marketing Igazgatdsaga
megbizasabdl a Tiszai Vizirendbrségnél nyari Tourist Police
szolgalatot ellatd hallgatok a szervezet egyuttmikodésével
visszatérd kutatast folytattak.

A lekérdezés a szolgalat altal érintett Tisza parti telepuléseken
tortént Tokajtol Szegedig standardizalt kérddiv alapjan irasbeli
és szobeli adatfelvétellel.

Megkérdezettek szama a hét év alatt 2744 6.




A felmérés kérdéskorei és bovulése

a vizsgalt években

a térségbe |atogatasi szokasok (gyakorisag, id6tartam,
tarsasagi jellemzok)

tartdzkodasi szokasok (tarsasag, szallas, koltés)
a tajékozodas modszerei és eszkozei

motivaciok (az altalanos utazasi attitidoket és az aktualis
utazasi dontésre vonatkozokat is értékelteti)

igénybe vett szolgaltatasok

elégedettség (tényezénként és 6sszesen)

helyi termékekkel kapcsolatos attitld

élményelvarasok, majd a megvaldsulas-vizsgalat 2012-t46l




Eredmények




Elemszam (f6)

Nem (%)

Korcsoport (%)

A minta demografiai

Ismérv

férfi

né

18 év alatt

18-24 év kozott van

25-30 év kozott van

31-40 év kozott van

41-50 év kozott van

51-60 év kozott van

60 év feletti

0sszetétele

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

46,0 42,0 56,4 54,7 51,3 40,6 50,5

’ ’ ’ ’ ’ ’ ’

54,0 58,0 43,6 45,3 48,7 59,4 49,5
51 5,8 1,7 5,5 6,9 39 5,8
(@ 26,4 26,2 25,4 16,9 13,6 29,1
24,4 24,9 22,4 23,4 20,0 13,8 17,5
29,1 19,0 19,2 20,4 29,2 37,2 23,3
3,5 13,8 19,8 15,7 11,6 19,1 6,

51 7,6 6,0 7,1 7,8
4,9 3,2 3,2 8,2 3,5




A valaszadok megoszlasanak alakulasa tartozkodasi
idejiik alapjan
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A valaszadok megoszlasanak alakulasa a visszatérés
gyakorisaga alapjan
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A valaszadok megoszlasanak alakulasa a latogatas
jellemzoi alapjan (2011)
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A valaszadok megoszlasanak alakulasa a latogatas
jellemzoi alapjan (2015)
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A valaszadok megoszlasanak alakulasa a latogatas
jellemzoi alapjan
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Az utazas elotti fo informacio forrasok rangsoranak
alakulasa az emlitések elofordulasa alapjan

sajat kordbbi tapasztalat

korabban ott jart személyek
internetes forumok, kozosségi oldalak
média

utazasi kiallitas

utazasi iroda, Tourinform
prospektusok, térképek, utikonyvek
egyéb forrds

elGzetesen nem tajékozott
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Az utazasi motivaciok elofordulasa gyakorisaganak
alakulasa (2010-2012)

horgaszat

strandolas




A szallasigénybevétel elofordulasanak alakulasa
szallaslehetoségenként
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Az élményvagy atlagos intenzitasa és beteljesiilésének
osszehasonlitasa (2012)

vizparti nyugodt természeti
kornyezet, haboritatlansag,

ismerkedés a helyi lakosokkal,
szokasokkal, a mindennapi életiikke

vizparti dinamikus, programokat
kinald ,plazs” hangulat

ismerkedés mas nyaraldkkal,
tdrsasagi élet

a nap nagy részében a viz van a
kozéppontban, strandolas

szabadid@szervez§ ajanlja a
programokat, szervezi az
elfoglaltsagokat

pihenés, j6 sokdig aludni, semmit
tenni, teljesen kikapcsolni

részvétel viziturakon kilonbozé vizi
jarmuvekkel

éjszakai szérakozas, tanc, koncert,
bulizas

inden nap toérténjen valami, ne
maradjon ki kdrnyékbeli latnivald

addig maradunk ameddig jol érezziik
magunkat, szabadok vagyunk

részvétel horgaszturakon

=@=¢Elményképzet —l=bevilis




Az élményvagy atlagos intenzitasa és beteljesiilésének
osszehasonlitasa (2013)

vizparti nyugodt természeti
kornyezet, haboritatlansag,

ismerkedés a helyi lakosokkal,

szokdsokkal, a mindennapi
/‘ ‘
<

életiikkel

ismerkedés mas nyaraldkkal,

tdrsasagi élet '

N

pihenés, j6 sokdig aludni,
semmit tenni, teljesen
kikapcsolni

éjszakai szérakozas, tanc,
koncert, bulizas

addig maradunk ameddig
érezziik magunkat, szabadok
vagyunk

=@=¢Elményképzet
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vizparti dinamikus,
programokat kinald ,plazs”
hangulat

\

a nap nagy részében a viz van
a kézéppontban, strandolas

szabadid&szervez6 ajanlja a
programokat, szervezi az
elfoglaltsagokat

részvétel viziturakon
kiilonb6z6 vizi jarm(ivekkel

den nap torténjen valami,
ne maradjon ki kdrnyékbeli
latnivalé

== bevalas




Az élményvagy atlagos intenzitasa és beteljesiilésének
O0sszehasonlitasa (2014)

vizparti nyugodt természeti
kérnyezet, haboritatlansag,
ismerkedés a helyi lakosokkal,

szokasokkal, a mindennapi
életukkel

vizparti dinamikus,
programokat kindlé ,,plazs”
hangulat

ismerkedés mas nyaraldkkal,
tdrsasagi élet

a nap nagy részében a vizvan a
kozéppontban, strandolas

pihenés, j6 sokaig aludni,
semmit tenni, teljesen
kikapcsolni

szabadid&szervezd ajanlja a
programokat, szervezi az
elfoglaltsagokat

éjszakai szérakozds, tanc, [ ) részvétel viziturakon kiilonbsz6
vizi jarm(ivekkel

addig maradunk ameddig den nap torténjen valami,
érezzik magunkat, szabadok ne maradjon ki kornyékbeli
vagyunk latnivald

a@=élményképzet == bevilas




A helyi termékek turisztikai
lehetOségeinek értekelése

» Uj elemként keriilt a kérd&ivbe.

* Népszer(iségi index alapjan rangsoroltuk a helyi termékeket:
Helyi ételek
Helyi italok
Helyi sitemények
Tartos, elvihet6 élelmiszer
Kézmdves ajandéktargyak
Kézmdves hasznalati targyak
Részvétel az elkészitésben




Osszegzés

A kutatas kozvetetten valaszt keres azokra a tényez6kre,
melyek a Tiszamentét vonzova tehetik.

FG cél a pihenés, ennek megfelel6en kell kialakitani a
szolgaltataskinalatot.

2016-ban a megkérdezettek jol érezték magukat, az
elvarasaikon felul elégedettek voltak.

Baratokkal utazok latogatjak a térséget, 6ket kell megcélozni.




K0szonom a figyelmet!




