A szezonalitas hatasai a
BKU-ben - Piachelyi
sajatossagok termek es
lerdlet tukreben
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Celkituzeées

» Piachelyek, mint vidékfejlesztési/teruletfejlesztési lehetbsegek?
» Milyen szezonalis valtozasok mutatkoznak a termékkeresletben?
» Kik a piachelyek hasznalo6i?

» Milyen térbeli sajatossagok fogalmazhatok meg?
» Milyen fejlesztési alternativakat kinalnak a piacok?




Kutatasi modszerek

» Primer kutatasi modszerek:

» Elbzetes helyzetfeltaras, helyszini
szemlek, fotodokumentacio

» Strukturalt Gzemeltetdi interjuk

» Félig strukturalt Gzemeltetdi mélyinterjuk

» 2016-0s fogyasztoi felméres (n=454)

» (Azonos) mintavételi helyszinek
(parti/hattér; falu/varos)

» Mintavételi idopontok (el6-, f6-, utdszezon,
napszak)

» Onkényes mintavételi modszer

» Felnbtt, magyar lakossag
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 Piachelyek tipusonkent a £
Forras: AKI, NEBIH, NAK és sajat felmeré



Kutatasi modszerek

» Szekunder kutatasi modszerek targykorei:
» Fogyasztoi trendek
» Agrarmarketing
» ROvid ellatasi lancok
» Piachelyi trendek valtozasai
» Bio/Oko termékek

» Turizmus és piachelyek



Piachelyi szezonalis valtozasok -

vonzaskorzet
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Telepiilés Személy Teleplilés Személy Telepiilés Személy

Veszprém 10 26 11 45 14 50

Pest 2 6 7 39 6 41 —

Somogy 9 29 10 34 13 49 Févarosi lakéhely (%)

Zala 2 15 3 26 2 25 Felmérés helyszine - - ’
o Elészezon FOszezon Utészezon
eoron 1 1 3 7 1 4

TOlEa 1 2 2 3 2 2 Fonydd 3.33% 4.47% 2.16%
Baranya 1 1 2 3 0 0 Tapolca 1.11% 1.12% 1.08%
Bacs-Kiskun 0 0 3 3 1 2 Keszthely 1.11% 0.00% 1.08%
\Flzsér (1) (1) % % % ? Balatonfiired N.d. 3.35% 2.16%
KoJmérom- Siéfok N.d. 1.12% 1.62%
Esztergom 0 0 1 1 1 1 Kaptalantoti N.d. A7 % 5.41%
Bekes 0 0 1 1 1 1 Tihany N.d. 3.35% 5.95%
Hajdu-Bihar 0 0 1 1 0 0 .

Nograd 0 0 1 1 0 0 Osszesen 5.5% 17.8% 19.5%
Csongrad 0 0 0 0 1 1 Piachelyek févarosi latogatéinak
Borsod- megjelenése a felmeresben (2016).
Abauj- 1 1 0 0 0 0 Forras: sajat felmérés.
Zemplén

Kiilfoldi 0 0 1 1 0 0 Piachelyi felméreés valaszadoi

Ismeretlen N.d. 8 N.d. 10 N.d. 4 lakohely szerint (2016).

Osszesen 28 90 50 179 45 185  Forras: sajat felmeéreés.
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Elelmiszer/nem élelmiszer fogyasztasi cikkek

Piac — els6dleges csatorna a friss élelmiszerhez
Z0ldség, gyumodlcs
Pékaru, tejtermék, hustermék
Méz
Viragok, kertészeti cikkek
Sajat feldolgozas, frissen fogyasztott termek
Kézmdives, hazi készitésil, oko/bio > ndvekvd igény

Ertékesitési csatornak — nehezen elérhetdek: egyedi,
trendi, alkalmi




Osszegzés

Szezonalitas:
* azonos termékek valtozo sorrendben

Fogyasztok:
« allando és ideiglenesen ott tartozkodo lakossag;
* turistak
Differencialas:
 piactipus;
 fogyasztoi motivacio (friss, mindségi, helyi)

Fejlesztesi iranyok:
« vegyszermentes élelmiszer, hazi készités
« egyediség
 elérhetdség




Osszegzés

Kormanyzat, teriletfejlesztés tamogato hozzaallasa
(pl. palyazati lehetoségek, marketing kampanyok)

Kiilfoldi jo gyakorlatok adaptalasa e
|doszakos kereslet S H

Valtozo fogyasztoi trendek - idegenforgalom valtozo elvarasai i i
Nem hatekony a marketingkommunikacio Yo %\ e N —
(pl. informalas, tajékoztatas) . \‘i"’ g
M(kodtetés - menedzsment szerepe ¢ lf“‘\'{“,_é?”f‘

Fotok: Nezdei Cs. (2016) e—————




Koszonom megtisztelo figyelmuket!

nezdei.csilla@agmail.com
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